
 

 

با  ،ياسلام يهاشهيبر اند يها مبتنحضور زنان در رسانه
 فقها دگاهيد تيمحور

 

 

 

 

 

 
 

 

 ٣دهيچك

سا سترش و سانه یارتباط جمع لیگ سبک زندگ یراتییها)، تغ(ر و  یماعاجت یرفتارها نیو همچن یرا در 
است، حضور زنان  یمختلف قابل بررسهای از جنبه راتییتغ نیکرده است. ا جادیاها خانواده یاقتصاد

سانه ست، اع راتییتغ نیاز جمله ا توانیرا مها در ر ضور در فدان سها لمیم از ح  ییدر نقش ها الها،یرو 
 .یساز میو تصم یریگ میدر سطوح تصم ایو... و  یگریباز ،یکارگردان ،یکنندگ هیته ،یسندگیمثل نو

حضور  نیا ییو بازنماها شده است به حضور زنان در رسانه یسع ،یمقدمات یمقاله پس از ارائه بحث نیا در
ه داشت یبا مباحث فقه میرابطه مستق تواندیبحث م نیته شود. از آنجا که اپرداخ یغربهای رسانه یاز سو

حضور  نینسبت به ا ران،یا یاسلام بفقها که از گذشته تا کنون و مخصوصاً بعد از انقلاهای دگاهیباشد، د
 یلگوارائه ا تیّ از بحث، با توجّه به اهمّ  یریگ جهیضمن نت تیو در نها شودیم انیب زیمطرح شده است ن
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  مقدمه

گفت  توانشوند که میهای مهمی محسوب میدیده با توجه به اینکه امروزه وسایل ارتباطی از پ
 قابل توجه در این زمینه، اثرات مثبت امنیت ملی کشورها هم در ارتباط هستند، نکته با مقوله

مخرب و سازنده خالی نبوده است و همین امر، های و منفی این ابزارهاست که هرگز از جنبه
 را ضروری ساخته است. آنهای هاثرات، پیامدها و دیگر جنب شناخت و مطالعه

های توان به نوعی متاثّر از افکار و سیاستهر جامعه را میهای بحث حضور زنان در رسانه
مطرح شده در آن جامعه و فرهنگ دانست. گاهی جنبه متعالی و ارزشی و انسانی آن مدّ نظر 

شود. از نظر اسلام؛ ه میاست و گاهی هم به آن به دید ابزاری برای تامین امیال انسانی نگا
با توجه به ابزارهای فراوانی که برای تکامل دارد، به هیچ وجه نباید  –اعم از زن و یا مرد  –انسان 

الله جوادی آملی در این زمینه نوشته ابزاری برای کالاهای دنیا و متاع زودگذر آن باشد. آیت
به صورت ماشین کار و ابزار رفع نیاز ها تعیین شده، هرگز او را اند: وظایفی که برای انسان

امتیازی بین زن و مرد نیست. زن هرگز موجودی وابسته نیست و  آورد و در این جهتدرنمی
 )١٨٤: ١٣٧٧(جوادی آملی، هیچگاه هویت ابزاری ندارد تا از استقلال ذاتی محروم باشد. 

یگاهی بس رفیع و در دنیای امروز که عصر انفجار اطلاعات نام گرفته است، سینما جا
درخور توجه دارد و از این رو، گرایش زنان به سینما و تلویزیون که در پی مشارکت آنان در 
فعالیت های اجتماعی و هنری خصوصاً سینما و بازیگری بوده است، امری کاملاً ضروری و 

ام احک اجتناب ناپذیر گردیده است. از این رو، چون این پدیده از نظر شرعی می تواند دارای
خاصی باشد، ضرورت طرح این موضوع در فقه اهمّیّت بیشتری می یابد. بحث فقهی پدیده 
سینما در طول بیش از یکصد سال ورود سینما به ایران، یکنواخت نبوده و تحولات پردامنه ای 

در جهت تحریم ها را پشت سر گذارده است. گاهی به دلیل اقتضائات زمانی موجود، دیدگاه
است و گاهی هم که زمینه و فضا به نحوی بوده که در نهایت منجر به تغییر کارکرد آن بوده 

 فقهی نیز نسبت به آن تغییر کرده است. های سینما شده است، دیدگاه
های در این مقال مختصر، سعی شده است ضمن بیان الگوی ارئه شده از سوی رسانه

است، به حضور زنان در رسانه ها، مبتنی مطرح در آن جوامع های غربی، که مبتنی بر اندیشه
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 فقهی، پرداخته شود.های اسلامی، واقعیّت جوامع مسلمان و دیدگاههای بر اندیشه

 حضور زنان در رسانه ها

شود، چگونگی و میزان حضور آنان ترین موضوعاتی که در مورد زنان مطرح مییکی از مهم
د و کلان است. با نگاهی گذرا به آمار حضور در جامعه به عنوان عاملی تأثیرگذار در سطح خر

شود اما آنچه پس از زنان در جامعه، افزایش چشمگیر این قشر در سطوح مختلف مشاهده می
تواند کند نوع این حضور است که خود میای را به خود جلب میمدتی تأمل، ذهن هر بیننده

نیز حضور زنان نسبت به قبل از  ای برای طرح یک پژوهش جدید باشد. در جامعه ایرانیمقوله
پس از پیروزی انقلاب اسلامی در ایران با «انقلاب دچار تغییر شده است. گفته می شود که 

تغییر بنیادین فرهنگ جامعه، نسبت حضور زنان در جامعه افزایش یافت... . سابق بر این زنان 
ر گرفتند، امّا تغییار میبه صورت ابزاری تبلیغاتی در کالاهای رسانه ای مورد استفاده قر

نگاه ها رویکردها باعث شده است که امروزه به آنها به عنوان عاملی فکری موثّر در تولید برنامه
 )١٧٣: ١٣٨٢(راورد راد، ». شود

کنند با این امروزه زنان در دو سطح مدیریت و تولید محصولات رسانه ای نقش ایفا می
خرد و کلان جامعه را بر عهده های نهادینه کردن سیاست طرح و ها که وظیفهتوضیح که: رسانه

دارند خود محصول اندیشه دو گروه عمده از افراد هستند. گروه اول مدیران که مسوول ارائه 
های مختلفند و گروه دوم عوامل های کلی و راهکارها و ایجاد هماهنگی لازم در بخشسیاست

موضوعات مختلف را بر عهده دارند. این دو گروه ساز که وظیفه چگونگی تولید و پخش برنامه
کشند و در این میان نقش بسیار مهمی را در فرایند اجتماعی کردن اعضای جامعه به دوش می

نقش زنان در تولید فکر و خلاقیت در خصوص چگونگی طرح مسائل مربوط به خود و نهادینه 
: شماره ١٣٨٣(اعتضادی، ت است. ها و هنجارهای متناسب با آن بسیار حائز اهمیشدن ارزش

(اعم از حضور در سطوح تصمیم گیری یا پایین تر از آن مانند ها لذا بحث حضور زنان در رسانه )٣٨

 امروزه به یک امر اجتناب ناپذیر تبدیل شده است. تهیه کنندگی، بازیگری و...)
تفاده از چنین با اساز سوی دیگر صنایع فرهنگی بیگانه، با بهره گیری از این ظرفیت و هم 
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درباره خود  صحبت ای برایاین تفکر هستند که زنان باید عرصه ای، به دنبال توسعهتوان رسانه
و یا خصوصیات جنسیتی خود داشته و ایشان را از انزوا و تفکر در حاشیه بودن به درآورد. به 

نها ارائه می کنند غربی از آهای همین جهت مناسب است حضور زنان و تصویری را که رسانه
 اجمالا مورد توجّه قرار گیرد.

 غربيهاي تصوير ارائه شده از زنان در رسانه

غربی را می توان در دو حوزه متفاوت ملاحظه نمود؛ های تصویر ارائه شده از زنان در رسانه
ند. دهاز زنان بر مبنای الگوی حاکم بر جوامع خود ارائه میها نخست به تصویری که این رسانه

 خود است.های و دوم بازنمایی حضور زنان مسلمان و با حجاب آنها در رسانه

 الف) ارائه الگوي مبتني بر اصول حاكم بر جوامع غربي

نگرشی که در غرب نسبت به انسان و شئون زندگی او حاکم است، در نهایت منجرّ به ارائه 
به زن به ها ل می بخشد. در این رسانهشود که جایگاه او را تنزّ میها تصویری از زنان در رسانه

برای بررسی و ریشه یابی وضعیت موجود «شود. عنوان یک کالا یا ابزار و یا مشتری نگاه می
زن در این رسانه ها، باید علّت را در مبانی نگرشی و اندیشه ای غرب جست و جو کرد و به 

ه او با خدا و جهان پیرامونش چگونه دنبال این پاسخ بود که اساساً در نگاه غرب، انسان و رابط
 )١٩٣، ١٣٩٠(رضوانی، ». شود و جایگاه زن در این روابط کجا قرار داردتصویر می

 –یعنی انسان مادّی و زمینی  –اومانیسم قائل است انسان »: اومانیسم«انسان محوری  -
ل و ارزیابی یه تحلیتنها موضوع ارزشمند برای تلاش و تفکّر است و چیزهای دیگر تنها بر این پا

مادّی های به عبارت دیگر؛ به دنبال لذّتها و زیبایی )٢٠، ص١٣٧٩(زیبایی نژاد و سبحانی، شود. می
 بودن و اصالت دادن به غرایز انسانی و مادّی.

» برتر ارزش«در این نگرش که برگرفته از اومانیسم است، فرد به خودی خود فرد گرایی:  -
در واقع، ابزاری برای رسیدن فرد به اهداف فردی اوست. برمبنای فلسفه تلقّی می شود و جامعه 

اصالت فرد، جامعه و نهادهای اجتماعی اموری فرضی و ذهنی خواهند بود و فاقد هرگونه 
روند. در نتیجه محدودیت هایی که زندگی اجتماعی به ناگزیر بر فرد واقعیت عینی به شمار می
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فردگرایی گام بعدی را در تکمیل «ده می نماید. بنابراین، کند ملال آور و بیهوتحمیل می
گرفت در اینجا اومانیسم برداشت؛ اگر در اومانیسم انسان، محور و مدار همه هستی قرار می

 )٢٩(همان، ص». مطرح شد که فرد با همه خصوصیات فردی اش معیار و میزان است
ه تفکّر اومانیستی، جسم پس از رنسانس و باز در سایاصالت جسم به جای روح:  -

جسمانی و جنسی زن در هنرهای تصویری و تجسمی های انسان و به خصوص توجّه به ویژگی
های جسمی زن و با تکیه بر تکنیكهای جایگاه ویژه ای یافت و هنرمندان با توجّه به ویژگی

این نگرش است جدید هنری آثار زیادی آفریدند که مرکز توجّه آنها، پیکر زنان بود. در سایه 
خود که به طور اغراق شده ای، های که مثلاً رسانه تلویزیون با نمایش تمثالی از زنان در برنامه

دهد لاغر و خوش اندام و دارای پوستی کم عیب و زیبا هستند، تصویری خاص از زن نشان می
باشد، دچار  کند که هر زنی، این معیارها را نداشتهو در ذهن مخاطب خود این گونه القا می

 )١٩٦، ص١٣٩٠(رضوانی، اختلال جسمی و شخصیتی است. 
ت گرایی:  -

ّ
مروّجین این نگرش بر آنند که؛ لذت بردن فاعلِ عمل اخلاقی، ارزش ذاتی لذ

دارد. به عبارت دیگر سعادت عبارت است از برخورداری هرچه بیشتر فرد از لذت. استدلال 
ش ذاتی لذت این است که انسان طبیعتاً طالب لذت پیروان این مکتب اخلاقی برای اثبات ارز

گریزد. برای هر فرد خوشی و لذت خود او مطلوب است و هیچ کس است و از رنج و درد می
بیت، لذت خود فرد  رنج و ناراحتی خود را نمی خواهد. بر این پایه ارزش ذاتی و منشأ مطلو

ارزش غیری مثبت دارد و باید  است. در نتیجه کاری که برای فاعل اخلاقی لذت بخش باشد
صورت گیرد و کاری که برای فاعل وی رنج آور است ارزش غیری منفی دارد و نباید انجام 

 )١٧٢، ص ١٣٨٧(مصباح یزدی، گیرد. 
دیگری های آنچه ذکر شد، تنها بخشی از اصول حاکم بر جوامع غربی است و نگرش

حاکمیّت امیال و... نیز از جمله این نگرش  مانند: اصالت دادن به غرائز انسانی، نسبی گرایی،
با رویکرد دینی و ها ، بررسی تطبیقی مبانی نگرش به زن در رسانه١٣٩٠ر.ک: رضوانی، سلمان، ( هاست

-١٩٠اسلامی صدا و سیما، های غیر دینی، مجموعه مقالات دومین همایش دین و رسانه، قم، مرکز پژوهش
ی رشد و نمو دارد و در پس پرده تولیدات آن، اینچنین . رسانه ای که در چنین جامعه ا)٢١٧
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نگرشهایی حاکم است، با بهره گیری از آزادی عملی که به آن داده شده است، با مبنا قرار دادن 
های میل بشری و بی توجّهی به دو عنصر مهم نیاز و مصلحت مخاطب، در تولید و پخش برنامه

های حقیقی زنان، الگوی دلخواه خود را گرفتن ارزشخود هیچ محدودیّتی نداشته و با نادیده 
 ارائه خواهد داد.

 ب) بازنمايي حضور زنان مسلمان در جامعه و رسانه ها

 ها)(از جمله رسانهغربی از حضور زنان مسلمان در جامعه های جنبه دوم بحث، بازنمایی رسانه
زنان مسلمان و حجاب آنها از  در رابطه باها است. با پیروزی انقلاب اسلامی انگاره پردازی

که تا قبل از آن، حجاب را مظهر فریبندگی مطرح ها غربی شکل گرفت. غربیهای سوی رسانه
کردند، آن را سمبل ظلم آشکار به زن و نقض حقوق و آزادی فردی او تصویر کردند که مانع می

یر سازی رسانه در جریان جدید تصوها مختلف است. این رسانههای پیشرفت او در عرصه
ای یک سیاست واحد را به نمایش گذاشتند، آنها با شعار حمایت از حقوق بشر به بازنمایی 

ر به کا (نماد ضد حقوق زن و نماد سیاسی)حجاب پرداخته و با ارائه دو نوع شخصیت دهی به آن، 
 خود ادامه دادند.

نجام داده است کشور غربی ا ٥های دکتر سوسن صفاوردی تحقیق مبسوطی روی رسانه
به دست ها که نتایج قابل توجّهی در خصوص بازنمایی حجاب زنان مسلمان در این رسانه

غربی در نحوه بازنمایی های آمده است. در این تحقیق آمده است که تحلیل محتوای رسانه
رسانه ای مربوط به حجاب و پوشش اسلامی زنان به این های دهد پیامآنها از حجاب نشان می

کند و با بازتاب مکرّر آن در تولیدات رسانه ای به دیده دو دسته صفات شخصیتی اطلاق میپ
 پردازد.تقویت نسبت این صفات به حجاب زن مسلمان در افکار عمومی جهان می

بازنمایی رسانه ای از حجاب با شخصیّت دهی عامل نقض حقوق زنان مسلمان، با پیام 
قض حقوق زنان، نماد تبعیض علیه زنان، نماد خشونت های: نماد نقض حقوق بشر، نماد ن

علیه زنان و... و از طرفی بازنمایی رسانه ای از حجاب به عنوان شخصیت دهی با انتساب 
صفات سیاسی اسلام تند رو با پیام های: نماد مبارزه منفی با سکولاریسم، نماد بنیاد گرایی 
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اد پایبندی به دین و نماد تهدید برای جامعه ، نماد رجعت به دوران قبل از رنسانس، نم(منفی)
 )٣٣٨: ١٣٨٩(صفاوردی، غرب و... به طور مکرّر نشان داده شده است. 

خود های بحث حجاب را یک مساله مهم تلقّی کرده و برنامهها به بیانی ساده تر، این رسانه
ث آنها ابتدا ذیل بحرا برای از بین بردن این فرهنگ و نماد دینی مسلمانها، تنظیم کرده اند. 

کنند که حجاب موجب نقض حجاب پیام هایی با رویکرد دفاع از حقوق زنان، مطرح می
حقوق بشر، نقض حقوق زنان و نماد تبغیض است و... و در ادامه هم پیام هایی با رویکرد 
سیاسی، به اینصورت که؛ حجاب نماد مبارزه منفی با سکولاریسم و همچنین مبارزه با بنیاد 

 رایی (منفی) و... است.گ

 اسلاميهاي مبتني بر انديشهها حضور زنان در رسانه

غربی، خلاف های واضح و مبرهن است که تصویر بازنمایی شده از زنان مسلمان، در رسانه
 واقع و به دور از معارف و اعتقادات و همچنین واقعیّت عینی جوامع اسلامی است.

در اسلام هرگز چنین تصویری از زن و حضور او در الف) معارف اسلامی در این زمینه: 
جامعه ارائه نشده است. همانطور که در ابتدای بحث هم اشاره شد، در جهان بینی اسلامی، 
انسان تنها جسم و تن نیست، بلکه جنبه ای دیگر به نام روح دارد که از جنبه جسمی برتر است. 

مادّی به های درباره نقش زن، با دیدگاهها دگاهدر مکتبی که بر این جهان بینی استوار باشد، دی
زن، بسیار متفاوت است. زن در این مکتب الهی، مربّی جامعه است، کسی که مرد از دامن او 

انسانی در های رود. زن به سبب نقش مهم و بزرگ تربیتی اش، زیربنای فضیلتبه معراج می
ارزش حقیقی خویش را به خوبی دریافته  انسان ساز اسلام،های جهان است. او به برکت آموزه

خواهد انسانیّت، ملاک ارزیابی شخصیتش قرار گیرد، نه ظواهر جسمانی و زنانگی. است و می
دارد تا بتواند با ارزش حقیقی خود را در پرده حجاب محفوظ میهای از این رو اندام و زینت

 عه فعّالیّت کند. خویش و به اعتبار انسانیّت و کرامت والای یک زن، در جام
توان دیدگاهی مترقّی و در عین حال متعادل دانست. اسلام دیدگاه اسلامی درباره زن را می

داند که سه ویژگی مهم انسانی یعنی اختیار، مسئولیت پذیری و زن را همچون مرد انسان می
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ار است. خدای توان ارتقاء و کمال را داراست و همانند مرد از امکانات رشد و کامیابی برخورد
بینی که نورشان پیشاپیش و به جانب آن روز که مردان و زنان مومن را می«فرماید: متعال می

گویند: ) امروز شما را مژده باد به باغهایی که از زیر (درختان) راستشان روان است. (به آنان می
کمال، هیچ تفاوتی  یعنی در پیمودن راه سعادت و )١٢(سوره حدید، آیه». آنها نهرها روان است
 بین زن و مرد نیست.

غربی های واقعیّت خارجی نیز با آنچه که در رسانهب) واقعیت عینی جوامع اسلامی: 
بازنمایی می شود، متفاوت است. زن مسلمان در مجموعه ای از روابط خانوادگی، اجتماعی 

ر مساله به خوبی دو سیاسی قرار گرفته است که مایه عزّت و سرافرازی و شرافت است. این 
زن مسلمان با توجّه به یک  مختلف حضور او قابل مشاهده است؛ در بحث اشتغال،های جنبه

توانایی خود و با حفظ حجاب می تواند در جامعه حضور داشته باشد. و چون با حفظ عفّت 
ه تیجلذا نقش سالم تر و در ن (با هویت انسانی نه زنانه و جنسی)و حجاب حضور پیدا می کند، 

قوی تری را می تواند ایفا کند. او حق انتخاب و رای دارد و از این جهت هیچ تفاوتی با مردان 
ندارد. او پا به پای مردان در فعالیتهای اجتماعی و سیاسی شرکت می کند و رای و نظر خود را 

طفی کند. در نقش همسری و مادری به دلیل اینکه او مملوّ از عواطف است، محور عابیان می
خانواده قرار می گیرد. در کشور ما هم اکنون زنان مثل مردان به دانشگاه می روند، نه تنها به 
 صورت مساوی بلکه گاهی درصد حضور آنها بر درصد حضور مردان هم غلبه پیدا می کند. 

غربی درباره زن مسلمان صورت می گیرد، های به این ترتیب، بازنمایی که از سوی رسانه
لوگیری از اشائه این فرهنگ و به دور از واقعیت است. هرچند، دیدگاه فقها که در جهت ج

و حضور زنان در آنها یکسان ها برگرفته از آیات و روایات اسلامی است، در طول تاریخ به رسانه
به نحوی بوده است که فقها مجبور  سینما) (عمدتاً ها نبوده است. گاهی شرایط حاکم بر رسانه

ری و مخالفت می شدند. امّا در ادامه و با تغییر شرایط و قوانین و رویکردها، دیدگاه به جبهه گی
فقها نسبت به این بحث تغییر کرده است. در ادامه لازم است به برخی نظرات ایشان در این 

 زمینه به اختصار اشاره شود.
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 ديدگاه فقها در زمينه حضور زنان در رسانه ها

اتر و بازیگری که در رسانه مدّنظر است، همه از عناوین نوظهورند و عناوینی از قبیل فیلم، تئ
از آنها در ادله فقه یعنی در آیات و روایات وارد نشده اند و از این رو، به خودی خود یک  هیچ

مشمول اصل برائت اند و چنین فعالیت هایی از نظر شرعی هیچ منعی ندارند، ولی چنان که 
فیلم یا نمایش، عوامل زیادی دخالت دارند که هر کدام  یک معلوم است، در شکل گیری

مصداق عناوین دیگری هستند و ممکن است از آن زاویه، فیلم و بازیگری دارای احکامی 
باشد. به عنوان مثال، حضور زن در سینما موجب پیدایش برخی مسائل فقهی می شود؛ مانند 

میت، تشبّه به جنس مخالف، تشبّه اختلاط زن و مرد، نگاه به نامحرم، فرض زوجیت و محر
 ، شنیدن صدای نامحرم، سرود و آوازخوانی، پوشش، آرایش، گریم و... . به معصومان

دیدگاه فقها در خصوص پدیده سینما که بیشتر متاثر از حضور زنان در آن است، در طول 
ت را پشبیش از یکصد سال ورود سینما به ایران، یکنواخت نبوده و تحولات پردامنه ای 

 و سپس» مخالفت مطلق«توان آن را در دو دیدگاه کلّی جای داد: ابتدا سرگذارده است که می
 )http: //shareh.com: به نقل از ١٣٨٧(مریدی، ». موافقت شروط و محدود«

اختصاص می از این دو دیدگاه برهه خاصی از فضای اجتماعی ایران را به خود یک  هر
که دارای ویژگی های خاص اجتماعی، سیاسی، فرهنگی و اقتصادی اند، ها دهند و این برهه

 نقش به سزایی در نوع نگاه فقها به سینما ایفا کرده اند.

 ديدگاه اول: مخالفت مطلق

تا قبل از پیروزی انقلاب اسلامی، تولیدات رادیو، تلویزیون و سینما چیزی جز تقلید کورکورانه 
از فرهنگ ضداخلاقی غرب نبود. بدین لحاظ، علما، فقها و متدینان آن زمان، استفاده از این 

خصوصاً سینما را تحریم کرده بودند. تحریم سینما از سوی برخی از مراجع عظام که ها رسانه
آشکارا مطرح می شد، نشان دهنده ماهیت ضد دینی سینما در آن روزگار بود. سید ابوالحسن 

و حاج میرزا محمدحسین نائینی برای اولین بار پدیده سینما را به حوزه و علما  اصفهانی
شناساندند و شیخ فضل اللّه نوری در همان سال های اولیه شکل گیری سینما، یعنی حدود 



۱۴۰۲ستان پاییز و زم/  ۱۰فقه / سال هشتم/ شماره  نهییخانواده در آ ی ـتخصص یدو فصلنامه علم 

 

ش، آن را تحریم کرد. با تحریم سینما، مردم متدین نیز با عدم استقبال خود،  ١٢٨٦سال 
 )١٢و  ١١: ١٣٣٣(مهرابی، ونق انداختند. سینمای آن دوران را از ر

اجتماعی، فرهنگی و  –برای این مخالفت مطلق فقها عواملی از جمله؛ سیاسی 
دهند که سینمای قبل از انقلاب اقتصادی و... شمرده شده است. امّا این عوامل نشان می

 فرهنگاسلامی، نه تنها هیچ ضرورتی را ایجاب نمی کرد، بلکه وصله ای نامتجانس در 
دینی ایران بود که با تمایل به فساد و تباهی و نشان دادن چهره نامانوس از زنان، حسّاسیّت 
علمای عظیم الشّان آن دوره را برانگیخت و باعث شد تا آنها سینما و همه متعلّقاتش را 

 تحریم کرده و آن را کفر بنامند.

 ديدگاه دوم: موافقت محدود

ساختارهای جامعه ایرانی دچار تغییرات اساسی شد؛ روابط  پس از پیروزی انقلاب اسلامی،
فردی و اجتماعی، مناسبات اداری، نحوه پوشش، تعامل افراد جامعه با یکدیگر و در راس آن، 
نحوه حکومت دارای (از سلطنتی به جمهوری اسلامی و ولایت فقیه) تغییر کرد. بنابراین 

ار ب اسلامی تولدی دیگر یافت. این تغییر ساختتوان گفت؛ سینمای ایران با پیروزی انقلامی
که در راس  شد. امام خمینیها در نهایت منتهی به تغییر دیدگاه علما نسبت به سینما و رسانه

 قرار داشت در جمله تاریخی فرمودند: 
ما با سینما مخالف نیستیم، بلکه با فحشا مخالفیم. ما در زمان طاغوت تلویزیون «

سبب رواج فساد و فحشاء نفی می کردیم، اما در جمهوری اسلامی [و سینما] را به 
 )۱۵: ۱۳۷۸(خمینی، ». ایران نفی نمی کنیم

ای امروزی مفسده نقطه چالش فقه ما با مباحث سینمایی و به طور کلی ابزارهای رسانه
 نبا این جمله به عنوا شود. اماممعانی زیادی برداشت می داشتن آنها است، از کلام امام

دهد. ایشان در صورتی حضور ای میفقیه، رویکرد کلانی را به ما در تمام مباحث رسانهیک 
زن را در سینمای پس از انقلاب جایز دانستند که به همه موازین شرعی خود در قالب سینما و 
تصویر عمل کند و بدین وسیله سینما را به عنوان ابزاری برای تبلیغ و ترویج فرهنگ عفّت و 
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 :http: به نقل از ١٣٨٧(مریدی، امنی زنان و در نتیجه سازندگی کل اجتماع به کار برد. پاکد
//shareh.com( 

بدین ترتیب، ایشان به سینمایی که برخی هنوز آن را حرام می دانستند، مشروعیت بخشید.  
رد انقلاب با تأیید و تجویز اصل سینما، رویکعلما و فقهای بزرگوار نیز به تأسی از رهبر کبیر 

تازه ای از خود نشان دادند و به صورت محدود و به شرط رعایت اصول اسلامی آن را پذیرا 
 فرماید: میها شدند. رهبر معظم انقلاب نیز با تاکید بر ارائه چهره اصلی زن در رسانه
هایی که اسلام و ارزشما بایستی زن را، هم باحجاب نشان بدهیم، هم سرشار از 

انقلاب برای او در نظر گرفته است؛ یعنی نجابت و عفت زن. مهمترین مسأله، آن 
گوهر عفت زن، آن عضو اصلی و رکن اساسی خانواده بودن، آن عضو اصلی و رکن 
اساسی فعالیتهای جامعه بودن، آن تأثیر زن در رشد جامعه و رشد مردان، آن تأثیر زن 

بایستی اینها  است. ... -از قبیل انقلاب و جنگ و غیره  -ما  تهدر واقعیتهای گذش
ارائه بشود؛ هم در اجرا و هم در تهیه برنامه. سیاستگذاری، باید ناظر به این چیزها 

(بیانات ایشان در دیدار با اعضای شورای سیاست گذاری صدا و سیما، به نقل از ». باشد
http: //khamenei.ir( 

این تغییر رویکرد، محصول تغییر ساختارهای جامعه و برگرفته از  چنانچه اشاره شد،
عواملی است، از جمله؛ به بار نشستن انقلاب و تاسیس جمهوری اسلامی، رویکرد صریح و 

به لزوم سینمای اخلاقی، علمی و سازنده، حاکمیّت اسلام و تدوین قانون  منطقی امام
 و آغاز به کار صنعت فیلم سازی یاسی و اجتماعی)(در بعد ساساسی مبتنی بر فقه اسلامی و... 

و همچنین تشکیل شورای عالی انقلاب فرهنگی برای نظارت بر  (در بعد اقتصادی)در کشور 
و ها مبتذل غربی، تشکیل دانشکدههای کلیه امور فرهنگی و هنری کشور، قطع واردات فیلم

. این عوامل باعث شد ر بعد فرهنگی)(دمراکز آموزشی در جهت تولیدات رسانه ای اسلامی و... 
تا رویکرد فقها نسبت به این مساله تغییر کند و قائل به این باشند که؛ در صورتی که زن به همه 

 جایز است.ها موازین شرعی خود در قالب تصویر عمل کند، حضور او در رسانه



۱۴۰۲ستان پاییز و زم/  ۱۰فقه / سال هشتم/ شماره  نهییخانواده در آ ی ـتخصص یدو فصلنامه علم 

 

 نتيجه 

از سویی به ها زنان در رسانهتوان گفت که؛ پدیده حضور با توجّه به مباحثی که مطرح شد، می
یک امر اجتناب ناپذیر مبدّل شده است، یعنی رسانه امروزه باید از این ظرفیّت بهره برداری 

غربی با های کند. از سوی دیگر حضور زنان مسلمان با حجاب اسلامی، از سوی رسانه
 بازنمایی غیرواقعی روبرو شده است. 

(در همه زمینه برای مقابله با هجمه فرهنگ بیگانه، ها هرسد یکی از موثّر ترین رابه نظر می

های اسلامی است. رسانه -، طرّاحی و ارائه الگوی مناسب ایرانی ها، از جمله مساله زنان)
جمهوری اسلامی از جمله صدا و سیما، با عنایت به اینکه فقه شیعه فقه پویایی است و برای 

توانند مختلف برنامه منظم دارد، میهای در حوزه شودتمامی مسائلی که مربوط به انسان می
یی مبتنی بر آموزه دین اسلام از زن های با بهره گیری از دیدگاه فقها و کارشناسان اسلامی، الگو

غربی با ارائه تصویری مبتنی بر های و حضور او در جامعه، ارائه دهند. همانگونه که رسانه
بازنمایی نامناسب از حجاب زن مسلمان، به این  اصول حاکم بر جوامع خودشان، و همچنین

پردازند. باید توجّه داشت که؛ چنانچه بدون برنامه عمل شود و از یک الگوی مناسب امر می
 فراهم نخواهد شد.ها اسلامی بهره گیری نشود، امکان مقابله با هجوم این رسانه -ایرانی 

دینی هستند، های ل به منابع و سرچمشهو از سوی دیگر، فقها که پشتوانه دینی جامعه و وص
لازم است که در این زمینه هم حضور فعّال داشته و شرایط موافقت محدود خود را به نحوی 
کاربردی، تبیین کنند. مسائل این حوزه باید جمع آوری شده و مساله سازی و مساله شناسی 

کرده  ر آیات و روایات استخراجمناسبی صورت گیرد و فقها اجوبه این مسائل را از فقهِ مبتنی ب
 و به دست کسانی برسانند که متولی امر سینما و رسانه هستند. 

به عبارت دیگر؛ نبود ارتباط بین فقها و اصحاب رسانه، حلقه مفقوده فقه رسانه است. فقها 
ن یتوانند زمینه ساز ارتباط با برنامه سازان و سیاست گذاران ابا مهیّا کردن شرایط مناسب، می

ایشان و طرّاحی الگوی های عرصه باشند؛ که در نهایت منجر به کاربردی و پیاده شدن دیدگاه
 شود.ها میختلف از جمله حضور زنان در رسانهمهای مناسب در حوزه

 



      فقها دگاهید تیبا محور ،یاسلام یهاشهیبر اند یها مبتنحضور زنان در رسانه
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